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         Từ điển Oxford định nghĩa thuật ngữ “stereotype” (khuôn mẫu) là “một hình ảnh bất biến 

và đơn giản hoá được số đông chấp nhận”. Người ta thường dùng các khuôn mẫu như một công 

cụ thuận tiện để phân loại các nhóm người và tái hiện hình ảnh của họ trên các phương tiện thông 

tin đại chúng. Hình ảnh của nhóm người Mỹ gốc Á thường rơi vào một số các khuôn mẫu nhất 

định như tuýp “mọt sách”, chỉ biết học mà vụng về trong các giao tế xã hội, tuýp “sư phụ” giỏi 

kungfu, tuýp “bà mẹ hổ” thét ra lửa với những kì vọng ngất trời ở tương lai của con cái v.v. Thông 

thường, việc định hình các khuôn mẫu về những nhóm người thiểu số lại không phải do chính họ 

định đoạt. Điều gì sẽ xảy ra nếu đặt quyền định đoạt hình ảnh này vào tay chính những nhóm thiểu 

số? Họ sẽ sử dụng quyền lực này như thế nào trong việc tạo ra các hình ảnh đại diện của chính 

mình? Bộ phim truyền hình dài tập “Fresh off the Boat” phát trên kênh truyền hình ABC của Mỹ 

nằm trong số ít những tác phẩm truyền thông đề cập tới các khuôn mẫu về người Mỹ gốc Á một 

cách hài hước. Dựa trên những chức năng của khuôn mẫu do Walter Lippmann, cha đẻ của thuật 

ngữ “stereotype”, đề xuất, nghiên cứu này sẽ xem xét cách thức “Fresh Off the Boat” xoay chuyển 

các khuôn mẫu để nghiêng cán cân quyền lực về phía nhóm người thiểu số. 
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